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Testimoniaux

« David contre Goliath »

Qui a dit que tous les salons nationaux
devaient avoir lieu a Paris ? Stirement pas
les salons Communiquez textile !

et Communiquez objet ! qui viennent

de se dérouler a Lyon avec succes.
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epuis trois ans, le
groupe 656 orga
nise le salon Com

muniquez textile !

Un rendez vous qui
rassemble tous les acteurs du
secteur et de la decoration tex
tiles Au salon eponyme s ajoute
desormals le salon Communi
quez cbjet !, salon de Lobjet pu
blicitaire « Ce sont deux evene
ments professionnels comple-
mentaires, mals chacun a son
identite propre » explique L orga
nisateur, Guillaume Abou

Or 1ly avart deja un salon de Lob
Jet publicitaire gu existait a Pa
ris depuis douze ans le PSI, que
Lon devait a Reed acteur majeur
dans Lorganisation de salons Le
PSI Paris se tenait a lautomne
mais cette annee, changement
de programme, le PS| deplace
ses dates en fevrier le méme
week-end que le salon Commu-
niquez objet !« La profession
sest reunie et a opte pour le
nouveau salon un organtsateur
qui a une vrale legitimite, un sa-
lon avec du contenu des cycles
de conferences, des workshops
etc la fraicheur d un nouvel or
ganisateur dans un secteur en
plein mouvement et la conviviali-
te de Lyon ! », analyse Guillaume
Abou Resultat des courses ? Le
PSI Paris a ete annule « C etait
David contre Goliath ! La SARL
contre L organisateur mondial de
salons ! Nous avons donc recu-
pere le salon national de lobjet
publicitaire a Lyon »

Avec 14 000 m? et 180 exposants
le salon de Lyon est desormais
le deuxieme dEurope, juste
derriere LA reference en la ma

tiere, Dusseldorf, mais devancant
desarmais le rendez-vous de
Madrid Une croissance remar
quable pour un salon qui pour
sa premiere edition comptait
50 exposants et 4 000 m? et, pour
sa deuxieme edition, 75 expo

sants et 8 000 m? Quant aux visi-
teurs, ils ont repondu presents

5 400 professionnels ont visite
le salon des professionnels de
toute la France et au-dela - avec
8 % de visiteurs etrangers

« La SARL contre
Uorganisateur
mondial de salons »

Les salons se sont deroules du
2 au 4 fevrier dernier a Eurexpo
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« S1ly avait une chose a amelio-
rer a Eurexpo, ce serait les trans-
ports 1l faudrait une ligne de
tram ou de metro directe

Le point positif d Eurexpo ? Lac-
compagnement pour des orga
nisateurs comme nous Ly aun
vral sulvi une vraie ecoute, une
souplesse C est important pour
une petite boite ca aurait ete dif
ficile a Paris ! » IL ajoute  « Nous
avons un partenariat proche avec
la societe D facto Jean Philippe
chapeaute le cdte tech-
nigue et logistigue Ce qui nous
permet d aller plus loin dans le
service a L exposant »

Par ailleurs, les deux salons sont
soutenus par la Ville de Lycn et
ses partenaires acteurs pro
fessionnels et institutionnels du
tourisme d affaires Un dispositif
a donc ete mis en place afin de
faciliter L acces aux salons, un ac-
cuell personnalise etait propose
dans les gares et les aeroports,
navettes entre le terminus du
metro ou du tramway et Eurex
po un stand Office du tourisme
de Lyon etait present dans le hall
d accueil du salon

Pour Guillaume Abou un mot
cle, la convivialite  « Tandis
qu a Paris le visiteur vient a un
salon entre deux rendez-vous,
a Lyon, 1L vient et reste toute
la Journee est plus disponible
pour lexposant On se sent
moins tendu, ce qui permet un
meilleur business La crise est
passee par la et a calme les es-
prits Ce qui importe le plus ?
La qualite du contact ! »

A lavenir le salon envisage
peut-&tre de creer une troisieme
branche Guillaume Abou reste
prudent « Nous allons continuer
a nous developper mais nous
restons vigilants a sauvegarder
la dimension humaine que nous
avons »

Marie Signoret



